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Bevezetés

Jelen tanulmany a log6, a varosmarka vizualis arculati elemének jelentdségét vizsgalja, kiilonos
tekintettel Komarom és Komarno testvérvarosokra, melyek egy nyugat-magyarorszagi, illetve
dél-szlovakiai régioban fekszenek.

A varosok fejlesztésében egyre fontosabb szerepet tolt be a sajatos imazs, marka, vizualis
arculat kialakitasa, ami erdsiti a helyi identitést, kotodést, elégedettséget, és egyszerre biztositja
polgarainak, latogatdinak és befektetdinek a szerethetd, versenyképes varost. Papp-Vary —
Anholt és Hildreth, Plavsak, valamint Vicente szerzok alapjan — a markas orszagot ,,soft power”
-nek, azaz ,,puha erd” -nek nevezi, ami a varosok vonatkozéasaban is érvényesithetd (Papp-Vary
2017). Mivel az orszag- és varosmarka globalis cégstratégiakat alkalmazo6, multidimenzionalis
konstrukcid, a markazasban a nehézséget épp az okozza, hogyan lehet olyan k&zponti
gondolatot talalni, amivel az orszag vagy varos valéban meg tudja kiilonboztetni, marketing
szaknyelven poziciondlni tudja magét Ggy, hogy az nem csak egy dimenzidra van hatdssal
(Papp-Vary 2017).

Az 1) informatikai megoldasok olyan virtudlis vildgot hoznak Iétre, ahol eltiinik a
tavolsag, féleg azokban az agazatokban, ahol jellemzdéen kommunikéacidés megoldasokra
¢pitenek, a foldrajzi tér helyett a virtudlis tér a meghatarozo (Lengyel 2003). Az innovativ
kommunikécios technolégidk segitségével barhol, barkivel kapcsolatot lehet teremteni
(Lengyel 2010). A tdmegmédia, a telekommunikacid, az internet megteremtette a globalis falut,
egy Google-kereséssel rengeteg informacidt kapunk egy adott helyrdl (Papp-Vary 2017). A
hirek és informaciok aradata teszi sziikségessé a hirnévvel foglalkozo, globalissa valt Public
Relations tevékenység szamara a 24/7 készenlétet (Konczosné 2013).

A logoval valé kommunikacié hasonlit a rddidadashoz, az ad6 (iizend) és vevd (befogado),
akiket csatorndk kotnek Ossze, a csatorndn aramlo lizenet kodoldsa (leforditas a fogyaszto
nyelvére) és dekddolasa (az lizenet tartalmanak értelmezése) lényeges elem. A logdén mulik,
hogy mennyire pontosan keriill az informacié az adotdl a vevoig, azonos-e a vevo
jelentéstartalma az ado jelentéstartalmaval. A befogaddk nem pusztan 6nmagukban fogadjak
az lizeneteket (ingereket), hanem dekodoljak, értelmezik sajat belso értékeik, beallitodasuk €s
mas szempontok alapjan (Bauer—Beracs—Kenesei 2016).

A tanulmény feltarja a log6 szliken értelmezett identitasformalod erejét, a benne rejld
lehetdségeket, vizsgalja az eddig még feltaratlan potencidlokat az imazsépités és identitas
erdsitése tekintetében.

F6 kutatasi kérdés meghatarozni a vizudlis arculati elem altal a varosok kulturalis
imazsanak vonzderd-fejlesztési lehetOségeit, tovabba a lakossag kulturdlis identitdsdhoz
kothetd attitlidjeire gyakorolt hatasat. A vizsgélat ravilagit arra, hogy a jol megvalasztott
vizualis arculat hozz4 tud jarulni a régidk kulturalis szinvonalanak emelkedésével a nemzetkozi
elismertség novekedéséhez.
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1. A logo fogalmi keretrendszere

A logo kifejezés a gorog logos szobol ered, jelentése ,,sz0 ”, a markanév vizualis mdédon vald
megjelenitése. A varosok altaldban mar rendelkeznek ,,logdval”, ami a varos cimere. Fontos,
hogy a log6 jol kommunikélja a varosmarkat, annak pozicionaldsat és értékeit, kideriiljon
egyértelmiien, mi a marka. Szempont a professzionalitas, egyediség és emlékezetesség, hiszen
egy varos esetében a logd arca a kornyezetének. A jo logonak képesnek kell lennie arra, hogy
erételjes benyomast alakitson ki a ,,fogyasztoban”, kozvetitve annak értékrendjét, attitiidjét
(Papp-Vary 2014).

1.1. A logé mint kommunikacios elem

A logo beruhézast is jelent, hiszen minden kiils6 €s belsé anyagon szerepel, azonban megtériild
befektetés, hiszen a logdval vald taldlkozds gyakorisaga ndveli a bizalmat, az ismerdsség
érzését kelti, optimalis esetben pedig mindséget is kozvetit (Bauer—Horvath 2016).

Rendszerint a hagyomanyos cimert hivatalos dokumentumokban hasznaljak, a
marketinglogdt pedig az egyéb tipusu nyilvadnos anyagokban. Szamos varos tobbféle logot
hasznal, példaul a turistdk vonzasara vagy helyi szervezetek, sportszervezetek
megkiilonboztetésére, tovabba létrehoznak kiilonleges eseményekre és programokra logdkat
(Papp Vary—Gajata 2023).

Amennyiben ezek az elemek nem kapcsolodnak egymashoz, az eredmény logokavalkad
lehet, ami a varos egységes kommunikacidjat megneheziti. Az egységes logéra jo példa
Spanyolorszag esete, ahol valasztottak egy kozponti logoét, €és ahhoz évtizedek ota
ragaszkodnak. Az abrat a hires mivész, Joan Miro tervezte 1983-ban, ami forradalminak
szamitott, hiszen nem a spanyol zdszlot vagy cimert hasznalta, mégis megjelentek benne
Spanyolorszadg nemzeti szinei, amit a mai napig haszndlnak az orszdg kommunikéacios
anyagaiban (Papp-Vary 2014).

1.2. A log6 mint vizualis arculati elem

A logo6 esetében a vizualis identitds, avagy az arculati elemek azok, amelyekkel els6ként
talalkozunk. Bauer és Horvath (2016) 6sszegzik a legmarkansabb meghatarozasokat, miszerint
név, arculat, tovabba logd, szinpaletta, betiitipus, szlogen, tagline €és honlap, melyeket
szakirodalmi alatamasztasokkal bizonyitanak a logd vizudlis elemeinek fontossagat illetéen:
Rekettye a logét a legerdsebb vizualis elemként azonositja, mig Bauer és Horvath ezt ugy
értelmezik, mint egy jelrendszernek a részét, melyet arra hasznalnak, hogy kozvetitsen kiilsd és
belsé kozonség kozott. Healey szerint ,,a logo a formaban megtestesiilo markanév”, mig
Miletsky és Smith megfogalmazzak, hogy a logd magénak a markanak a vizualis leképezése
(Bauer—Horvath 2016). Paul Rand szerint, aki olyan neves logok tervezésevel biiszkélkedhet,
mint az IMB, Next, Yale University Press, Enron, ABS, UPS, , az idedlis logo egyszerii,
elegans, takarékos, rugalmas, praktikus és felejthetetlen’” (Bauer—Horvath 2016).

Az arculat/identitas (corporate identity) tartalmi elemekbdl, ugymint filozofia, misszio,
vizi6 és formai, kis- €s nagyarculati elemekbdl 4ll. Sziikség van teljes koncepcio6 kidolgozasara,
ami nemcsak a megvaldsitast oldja meg, de irdanymutatast ad a késobbi tervezések szamara.
Célszerl kidolgozni arculati kézikonyvet, amely a szervezet arculatanak tartalmi és formai
alapelveit tartalmazza, tovabba rogziti az arculat formai oldaldnak, a dizdjnrendszernek
hasznalati eldirasait, latvanyvilagat, meghatarozasra keriilnek az egyes elemek felhasznéalhato
¢és nem felhasznalhaté megjelenitési formai, arculati szinei, betiitipusai, aranyai a log6tol a
kiilonbozd megjelenitéseken at (Bauer—Horvath 2016).
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A logd kialakitasakor tobb szempontot kell szem eldtt tartani, kovetelményei
leegyszertsitve:
- Abrazolasmodjabol kovetkeztetni lehessen a profizmusra!
- Megfeleléen szimbolizélja a folytonos, elére gondolkod6 szemléletet!
- Essen egybe a kozvetiteni szandékozott és befogadoé altal értelmezett iizenet!

Spaeth, Gardner és Roberts alapjan Bauer és Horvath (2016) Osszegzik a jo logd
megfelelési  kritériumait, melyek az alabbiak: egyediség, megkiilonboztethetdség,
versenytarsak, piaci szereplok elemzése, nyomon kdovetése, ne legyenek atfedések,
ellentmondasok.

Praktikussag: méretét tekintve kisebb és nagyobb feliileten hatékony, keriilni kell az
Osszetettebb szinkompoziciot, fekete-fehér és szines nyomtatasban is jol olvashato legyen,
megértéséhez ne legyen sziikség verbdlis kommunikaciora. Uzenete legyen, fejezzen ki egy
jellemzo jelenséget. Stilusa megfeleljen: a fogyasztok ne érezzenek mast a logéd kapcesan, mint
amit elvarnak (Bauer—Horvath 2016).

Az 1. tdblazat Gardner meghatarozasa alapjan késziilt, aki a kovetkezé tipusu logdkat
kiilonbozteti meg:

A LOGOK TIPUSAI

1. Ikonikus | a. szimbolikus logdk mindenki szdmara hasonlo jelentéstartalommal bird
kép motivumokat hasznalnak

b. a grafikus logok tetszélegesen kivalasztott elemeket alkalmaznak, kaphat
plusz jelentéstartalmat

2. Szoveges | szOveg szerepel onmagaban, mely altaldban a név vagy roviditésének egyedi

log6 stilusu leirasa, fontos részeleme a szinvalasztas mind a betiik, mind a hattér
kapcsan
3. Vegyes kép és szoveg egyszerre jelenik meg

1. tablazat: Logotipusok Gardner meghatarozasa alapjan
Forras: sajat szerkesztés Horvath—Bauer (2016) alapjan

1.3. Varoslogok hasznalata
A logdvalasztasnal fontos a telepiilés azonositdsa. A vizualis konzisztencia 6nmagaban nem
csinal brandet, de segit a markaépitésben (Papp-Vary 2014).

1.3.1. Nemzetkozi varoslogok

Papp-Vary, Wolf, Farkas €és Szolnoki 2020-as kutatdsaban turisztikai szlogeneket €s logokat
vizsgaltak 52 eurdpai orszag fovarosara kiterjedéen, melybdl kideriilt, hogy az 52 févaros koziil
31 azok szama, melyek rendelkeznek turisztikai logdval és szlogennel is, ami 59,6 szdzalékot
tesz ki.

Hat varos, melynek csupan logdja van, szlogenje nincs. Ezek Bern, Helsinki, Lisszabon,
Madrid, Oslo és Tallinn. Otnek csak szlogenje van, log6t nem hasznél. Ezek Jerevan, Kisinyov,
Szo6fia, Tirana és Vaduz. Az 52 kozil 10, azaz 19,2 szazalék nem rendelkezik sem turisztikai
logéval, sem szlogennel, nem alkalmaz ilyen eszkézt a hely markazasara, ennek indoka
valosziniileg nagyban eltér a varosok esetében, melyek kozott megtalalhaté Moszkva, London,
Pristina, Podgorica és San Marino (Papp-Vary et al. 2020).

Papp-Vary ¢€s tarsai a vizsgalat sordn a logokat szinvilaguk alapjan is csoportositottak,
hogy a kommunikalni kivant érzelmekhez, értékekhez kozelebb keriilhessenek.

A vérosok tobbnyire ugyanazt a valtozatlan logot hasznaljak, ezzel szemben vannak olyan
varosok, melyeknek tobbféle logojat is lathattuk. Az ausztraliai Melbourne egy M betfit
valasztott, amit rugalmasan kezel, hiszen az alapforma mindig ugyanaz, a forman beliili
formavildg és a szinek viszont igen valtozatosak. Koppenhdga szintén valasztott egy
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alapformat, és a varos nevével jatszik: cOPENhagen (open=nyitott), amit szlogenekkel
egészitenek ki, , nyitott a kapcsolatra”, , nyitott a valtozdsra”, , nyitott a toleranciara”,
,nyitott a fejlodésre”. Az ,,open” felirat mindig mas formaban jelenik meg, a szlogen
mondanivaldjéhoz illeszkedve (Papp-Vary et al. 2020).

Neumeier szerint a logd a nyomtatott sajtoban volt fontos, az online korban felvaltja az
avatar, ami lehet 3D-s, mozoghat, mégis felismerik a vizudlis arculat, s6t a markazas
tekintetében is. Papp-Vary ezzel csak részben ért egyet, hiszen az avatar elsésorban képernyén
jelenik meg, ahol viszonylag konnyti valtoztatni a logon, a varosok esetében ez nem feltétlen
érvényesithetd (Papp-Vary 2014).

1.3.2. Magyar varoslogok kutatasi eredményei

Kozma Gabor 2005-6s kutatasa sordn magyar telepiilések, varosok, falvak esetében azt is
megvizsgalta, hogy a logokban mennyire tlinnek fel bizonyos jellegzetes elemek. A
legnépszeriibb elem a viz volt, ez a logdk 55,5 szdzalékaban szerepelt, ami azzal magyarazhato,
hogy a telepiilések jelentds része valamelyik folyd vagy a Balaton mellett helyezkedik el. Példa
erre Budapest kék szalagos logdja, melyben megjelenik a Dunéra val6 utalas, ami 6nmagaban
pozitiv lizenet, hiszen az els6 helyet jelenti a vizes versenyeken (Papp-Vary 2014).

A logokban szerepld elemek koziil a méasodik egy-egy, az adott telepiilésre jellemzd
¢piilet lett 48,1 szazalékkal, mig a harmadik a sorban a Nap 40,7 szazalékkal, hiszen hazank
viszonylag napsiitéses orszag, emellett a napos id6hoz pozitiv gondolatok kdthetdk. A felsorolt
elemeken kiviil még a domborzat (18,5%), a novényzet (14,8%) és a sziv (3,7%) volt jellemzd.
A logokban gyakran megjelenitett az adott telepiilésre jellemz6 épiilet, mint a Kilenclyuku hid
¢s a Debreceni Reformatus Nagytemplom (Kozma 2006).

2. Médszertan

A kutatasban a testvérvarosok kozos szimbdlumainak jelentdségét vizsgaltuk. A téma
megkozelitése interdiszciplinaris. A kutatds deduktiv modszerrel feltart szekunder forrasokra
tamaszkodik, valamint primer jellegli, empirikus kutatdst alkalmaz. A vizsgalat célja a két
modszer Otvozésével ok-okozati Osszefiiggéseket feltarni, melyek a lakossag logdhoz
kapcsolddo kulturalis attitlidjeinek valtozasardl, a kultirdhoz vald viszonyarol realis képet
adnak.

Az empirikus kutatas a testvérvarosok szimbolumainak funkcidit a kulturdlis imazs
fejlddésének kontextusaban vizsgdlja. A kérdések feltarasa kérddives lekérdezést és
interjukészitést igényelt. Komarom (Magyarorszag) és Komarno (Szlovékia) lakosai korében
kétnyelvii (magyar, szlovak) kérddives lekérdezést végeztiink, melynek feltétele a nagykortisag
¢s az Onkéntesség volt. 250 f6 valaszolt, 145 {6 Komaromban, 105 f6 Komarnoban. A
lekérdezés holabdamodszerrel tortént, a valaszadokat véletlenszerlien valasztottuk ki. A
kvantitativ mddszert kvalitativ mddszerrel egészitettiik ki, 4 db félig strukturélt, 9 kérdéses
interjival, melyet a két varos polgarmesterei, valamint kultaraval, véarosmarketinggel
foglalkozo szakemberek korében végeztiink. fgy a kutatas modszere vegyes tipust, ennek oka,
hogy tovabbi informacidkat nyerjiink, tovabba az eredmények két oldalrol is alatamasztast
nyerjenek. Az interjukat tartalomelemzés modszerével dolgoztuk fel, kulcsszavak koré
csoportositva a kutatasi téma f6 kérdéseire véalaszolva.

A vizsgalat szamba vette a varosok demografiai jellemzdit (nem, kor, iskolai végzettség,
lakohely lakossagszama ¢és a kérdezettek életvitelszerli tartdzkodasi helye szerint). Koméarom
19 656 f0s varos (https://www.ksh.hu/stadat eves 6 1), Komarno pedig 32 287 (http://pop-
stat.mashke.org/slovakia-cities.htm) lakost szdmldl. A kutatds a vizsgalat alanyainak
¢életvitelszerli tartdzkodasi helyét is szamba vette, a kérdezettek 92 szdzaléka a vizsgalt
varosokban él.
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Piskoti (2021) szerint a szimbolumok tudatos hasznalata ndveli a varosok helymarkéjaval
szembeni imazst €s a kultirahoz fliz0d0 pozitiv attitlidoket, ezt Kanyd és Lowi (2021) kiegésziti
azzal, hogy a szimbolumok tudatosan létrehozott jelképes rendszerei egyedi arculatot
teremtenek a helyi kozosség szamara, és kulcsszerepet jatszanak a kozosségbe torténd
integralddas soran.

3. Eredmények
A komaromi dnkormanyzat sajat tulajdonu, varosmarketinggel foglalkoz6 cégének célja, hogy
egy marketing szemléletli teriilet- és telepiilésfejlesztési stratégiat alkalmazva, illetve az erre
alapozott tevékenységsorozaton keresztiil a helyiek és a telepiilés eredményességét minél
sokoldalibban megmutassa, és ezt a tevékenységet a kialakitott logo is tiikkrozze.

Annak érdekében, hogy Komarom jellemzd jegyeit logdja is minél pontosabban tiikrozze,
a tervezési folyamat részeként figyelembe vették a teriiletet érint6 tarsadalmi és technologiai
kortiilményeket, a jogszabalyi kereteket, a demografiai valtozasokat és az iparagi trendeket
(komarom.hu).

3.1. Komarom és Komarno kozos logoja
A Magyarorszag teriiletén talalhatdo Komarom és a Szlovakia teriiletén elhelyezkedé Komarno
esetében a két varos kapcsolatat, fejlddési iranyvonalat meghatérozza k6zos torténelmi multjuk,
a szétvalas és az azota eltelt évek eseményei. A két telepiilés jelenleg igen szoros kapcsolatban
all szervezési, kulturdlis feladatai megvaldsitasaban és azok egylittes megfogalmazasaban.
Harom teriileti szint van a miikddésre hatassal: a lokalis, nemzeti és globalis szintek (Reisinger
2021). A regiondlis egyiittmiikddésekben az egyes teriiletekért kiilon szervezetek felelnek,
egymassal stratégiai parbeszédben vannak, a végrehajtast kozos elvek mentén végzik, de
nehézséget jelent az egységes vezetés hidnya. A stratégiai parbeszéd alkalmas lehet a kdzos
elvek meghatarozasara, a végrehajtas egységességét jobban szolgalhatja egy k6zos iranyitasi
rendszer (Fekete 2014). A két telepiilés fizikai kapcsolodési gatjaként megjelend Duna sokdig
csupan egy kozforgalmi hiddal kapcsolta Gssze a varosokat, mely kialakult allapoton sokat
lenditett a két varos egylittes palyazataként elnyert 1j dunai hid kialakitasanak lehetdsége.
»Komarom ma varos a Duna két partjan, két eurdpai orszagban (Rabi et al. 2015). Az 1.
abra a két varos logojat dbrazolja:

Kf M/(RNO

1. abra: Komarom és Komarno k6z6s tervezésii logdja
Forras: komarom.hu

2020. szeptember 17-én atadtak a 600 méteres, acélszerkezetii, kétsdvos Duna-hidat, mely

a megépiilést kovetden a két varos kozos kulturalis imazsanak szimbolumava valt. A szlogenné
valt mondat, ,, a hid, ami dsszekoti, nem pedig elvilasztja a két varost”, kozos jelkép lett.
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3.2. A testvérvarosok logojanak jellemzo jegyei

Gardner (2008) meghatarozasa alapjan Komarom és Komarno esetében vegyes tipust logérol
beszélhetiink, hiszen benne kép ¢€s szoveg egyszerre fordul eld. Kialakitasanal a grafikus rész
onmagaban is utal a két varos Osszetartozdsat szimbolizadldo Uj hidra, melyet a szoveg
szerepeltetése alatamaszt. Gardner szerint a vegyes logd jo valasztds, ha az nemcsak az
anyanyelvén, hanem mas nyelveken is szerepel (Bauer—Horvath 2016). Ez megfelel
esetiinkben, hiszen Komarom logéjaban magyarul, mig Komarno logojaban szlovakul van
szerepeltetve a ,, Hatartalanul jo!” szlogen.

3.2.1. A szinek szerepe

A szinek fontossaga kiemelkedd a grafikai tervezésben, kifejezhetlink sokféle iizenetet,
tobbféleképpen értelmezhetjiik Oket, szerepiik a markazasban is megkérddjelezhetetlen (Papp-
Vary—Gajata 2023).

Komarom és Komarno varosok logo6i az Osszetartozast szimbolizaljak, a logdkban
hangsulyos a kék szin, ami a leggyakrabban hasznalt szin a toplogdk esetében. Békét,
nyugalmat araszt, megbizhatdsagot, intelligenciat ¢s elkdtelezettséget sugall, hatékonysaggal
kapcsoljak dssze, az iizleti viligban dominans szin. A fehér a tisztasagot, a teljességet jelképezi.
A két véaros logojaban jelen van a piros, amely magara irdnyitja a figyelmet, dinamikus,
stimulald szin, pozitiv tettekre 0sztondz, meghatarozd és ikonikus markak alapszine. A
logokban megtaldlhatdé a nyugtatdé hatds zold, a kornyezethez tudjuk tarsitani, az
ujrahasznositast, a recyclinget jelentd logok is ezt a szint hasznaljak (Papp-Vary—Gajata 2023).
A sarga ¢lénk 4rnyalata a jollét érzését kelti, bolcsességgel, értelemmel parositjak,
hasznalataval a fiatalokat konnyebben szolithatjuk meg, boldogsagot, izgalmat, kreativitast
kifejezve. Komdrom ¢és Komarno logdjdban a piros-sarga-zold szinek jelenléte a véros
zaszldjanak szineit is képviselik.

Johannes Itten (1978) festdmiivész munkdssaga soran azt a megallapitast tette, hogy a
tudatunkban 1étrejovo szinhatds egyénenként, valamint a fizikai, érzelmi allapot fiiggvényében
is valtozik. Szinekkel végzett vizsgalata alkalméaval megfigyelte, hogy azok a harmonikus
harmas, illetve négyes szinkombinacidk, szinhangzatok, amelyek az Itten-szinkérben egy
egyenld oldalll vagy szari haromszog, négyzet, illetve téglalap csucsain helyezkednek el, a
berajzolt harom- és négyszogek 30 fokkal vagy annak tobbszordseivel elforgathatok (Enekes
2014).

Komarom és Komarno logo6janak szineivel — a kék, sarga, piros és zold — a szinkort a 30
fok tobbszoroseivel elforgatva harmonikus négyes szinkombinaciot kapunk.

A két varos logdjaban megfigyelhetd a szinkontraszt, melynek kialakuldsahoz legalabb
harom, egymastol hatarozottan elkiiloniild szin sziikséges. Harsogo, polaris kontraszt alakithato
ki a vOros, sarga, kék szinharmasbol, a kozbeiktatott fehér pedig gyengiti a szinek vilagitd
erejét, elsotétiti Oket.

A fény-arny€k kontraszt esetében a tiszta, telitett szinek legvilagosabbja a sarga, mig a
vOros és a zold egymassal egyenld, kozepes sotétségli. A kék meglehetdsen sotét tonussal
rendelkezik.

A hideg-meleg kontraszt nagyon erésen hat az emberre, ezt tiikrzi a varosok logdja. A
komplementer kontrasztot, komplementer szinparokat konnyen belatjuk, a vizsgalt logokban
el6fordul a rendszer hdrom alapszine: a sarga, a voros és a kék.

Szimultan kontraszt akkor jon létre, ha a szem egy szin megpillantasakor automatikusan,
szimultdn modon megkdveteli a komplementer szin jelenlétét, ha pedig nincs jelen, akkor
ontevékeny modon létrehozza azt. A logokban a voros és zold komplementer szinpar van jelen,
a kék és sarga szinek komplementereit a szemiink dntevékeny modon hozza 1étre.

Mindségi kontraszt jon létre egy szin kiillonbozd telitettségi fokai, arnyalatai kozott,
hiszen a tiszta szinek vilagossagi fokozata kiilonb6zd. A vizsgalt logok esetében a tiszta szinek
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nem lettek megtorve. A mennyiségi kontraszt két vagy tobb szin mennyiségi viszonyaira
vonatkozik. A két varos logdjaban a kék, illetve a fehér szin is dominans, ardnya meghatarozo.

3.2.2. A betiitipusok jelentésége
Nemcsak a szinek képesek kifejezni egy marka komolysagat, hivatalossagat, tradicionalis
jellegét, életteliségét, hanem a betiik is. A vizualitas nagy hatdssal van agyunk mitkddésére, igy
a szinek, formak, képek mellett a betiik is a marka vizualis kiterjesztései, nagyban
hozzajarulnak az Osszhatashoz, erdsithetik vagy gyengithetik azt. A betiitervezok altal
megtervezett betlitipusok egy-egy betiivaltozatanak szamitdégépes hasznalatra szant, digitalisan
tarolt formdja a font. A PostScript-fontoknak harom valfaja alakult ki: a Typel, a TrueType és
az OpenType kodolast fontok (Enekes 2014).

A Dbetiilk esetében van néhany jellegzetes szempont (csak a legjellegzetesebb
betlitipusokat feltiintetve) (2. tablazat).

BETUTIPUSOK HATASUK

1. Serif a legrégibb betiitipus, elokeldséget és megbizhatosagot sugall,
idealis tradicioval rendelkezd markakhoz klasszikus jellegének
kdszonhetden

2. Slab serif a betlik tomorek, robusztusok, magabiztossag, szilardsag,
innovacid és kreativitas tarsithaté hozza

3. Script mintha kéziras lenne, néiesség, elegancia és a kreativitas arad

beldle, idedlisak minden olyan markénak, amelyek érzelmi és
kreativ inspiraciot szeretnének nyujtani

4. Display rovid és hangsulyos szovegekhez tervezték

5. Sans serif letisztult, modern ¢és vonzd, Oszinteséget, érzékenységet
frissességet sugaroz, nincsenek figyelmet eltereld, zavard
elemek

2. tablazat: A betiitipusok fajtai és hatasuk a logokban
Forras: sajat szerkesztés Enekes (2014) alapjan

A varoslogd esetében a letisztultsag, az egyszerliség fontos érték volt Komarom és
Komarno esetében. Ezért a Sans serif-tipusu betiik egyszerliségiiknél fogva kozvetlen és
baratsadgos hatast tiikroznek, lazdbbnak és fiatalosabbnak tlinnek, a modern megjelenés pedig a
jovoorientaltsaggal parosul. A logdban a ,Hatartalanul jo!” szlogen esetében alkalmazott
Script-betiitipus elegans, kreativitast, érzelmi és kreativ inspirdciot szimbolizal.

Osszegezve, a logotervezésnél a szineknek, a formaknak és a betiitipusoknak is
harmonikusan kell egyiittmiikodniiik, egymashoz kapcsoldédniuk, mikozben a marka
egyediségét €s hitelességét kell megteremteniiik. Nem elég tehat a jol eltalalt szin, ikonogréafia,
egy nem megfeleld betiitipus tonkre teheti az 6sszhatast (Enekes 2014).

3.3. Empirikus kutatias Komarom és Komarno lakosainak korében

A 2023. szeptember és oktober kozott végzett nem reprezentativ kutatds a Komarom és
Komarno vérosok kozotti regionalis egyiittmiikodés fejlesztési lehetdségeinek a vizsgalata,
mely szorosan kapcsolodik a kulturalis kindlat és fogyasztas kérdéséhez. Feltételeztiik, hogy a
két varos arculatépitésében a kozds szimbolumok fejlédést generdlnak, mely hidat épit a
hataron at, és egyben alapjat képezi egy ko6zO0s kulturdlis imdazs kialakitdsdnak és
tovabbfejlesztésének. Ehhez a logok tervezése fontos momentum, mert tiikrézik az emlitett
elgondolasokat.
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Vizsgaltuk a két hatarmenti véaros kulturalis imazsanak innovativ eszkdzokkel torténd
kreativ megjelentetését a médiaban. Feltételeztiilk, hogy a testvérvarosok logoinak hatasa
azonnali visszacsatolast general a testvérvarosok lakdinak egymashoz és a testvérvarosukhoz
kapcsolhatd attitiidjeik tekintetében. A kutatds kérddives kérdései kitértek a kozos
szimbolumok hasznalatara, jelentdségére.

A vizsgalat azt mutatta, hogy a kozos logok, mint a varosok szimbolumai Komarom ¢és
Komarno lakosainak korében, egyarant nagy jelentdséggel birnak. A lakosok a két varost
0sszeko6td harom hid mint szimbolum szerepét emelték ki els6ként, ami Koméarom és Komarno
marketingtevékenységében is élen jar, hiszen k6zos szimbolumuk az 0j, kozosen felépitett hidat
abrazolja, illetve a hozza kapcsolddo szlogent: ,, Hatartalanul jo!”. Komarno lakosai esetében
beigazolddott, és az imdzsépitésben figyelemmel kezelendd tényezd a lakossag nemzeti
Osszetétele mint szempont.

Megfigyelhetd volt tovabba, hogy Komarom lakosai szamara a szimbolumok jelentése
nagyobb erdvel bir, mint északi szomszédaiknal. Az elégedettség mérése nemcsak egy altalanos
kép, hanem a vélemények és magatartasok kozotti dsszefiiggések feltarasa. Tehat igaz, hogy
mindkét varos esetében a szimbdolumok a kozos kulturalis 6rokség alapjait képezik, és a
nemzetek kozotti egyensily megteremtésének az utja felé mutatnak.

A szakirodalom utal a szimbdélumok megkiilonboztetd, jelentéshordozo erejére, és
mindinkdbb fontossdgot tulajdonit széleskorli alkalmazésara, az értékek megjelenitésére
(Kany6o-Lowi 2021). A 4 interji vonatkoz6 részei alatdmasztottdk ezt a szakirodalmi
megallapitast, mert a legtobb vélaszad6 egyértelmiien az Gsszetartozas jelképeként tekint a
testvérvarosok kozos szimbolumaira. Kozilik kiemelkedd jelentOséggel bir a két varost
Osszekapcsold 3 hid jelképe. A hidak szimbolikus 6sszekotd ereje kivetiil a hatarok nélkiili
Osszetartozasra, a nemzetek kozotti egyensuly megteremtésére, valamint a varosok kozos
arculatanak, imazsanak kialakitdsdra. Az erddrendszer elhelyezkedése a két varost szintén
Osszezarja, szimbolikusan is.

Osszegzés, kovetkeztetések

A tanulmanyban azt vizsgaltuk, hogy a logdnak, a varosmarka vizudlis arculati elemének mi a
jelentdsege, kiilonos tekintettel Komarom és Komarno testvérvarosokra. A logdk elemzése €s
a lakossag korében végzett kérddives kutatds mutatja annak sziikségességét, hogy a logdk
tervezésénél azok arculata miné€l pontosabban tiikrozze, figyelemmel kisérje a teriiletet érintd,
jellemzd tarsadalmi és technoldgiai valtozasokat, ujitasokat, jogszabalyi kereteket, demografiai
valtozasokat ¢és iparagi trendeket.

Minden telepiilés esetében sziikség van egy jo logora, a vizudlis arculat sokat segithet
abban, hogy a teleplilést, a telepiilésmarkat tobben megismerjék, megkedveljék,
kovetkezésképpen a kulturdlis vonzoerd novekedjék, és a varosok lakosainak attitlidje,
kulturalis identitasa pozitiv iranyba mozduljon.

A logotervezésnél és kivalasztasnal fontos szempont lehet a név vizualis megjelenitése, a
betliforma, a szinvildg, mindezek jol kommunikaljak a markat, annak pozicionalasat, értékeit.
Legyen egyszerili, miikodjon szinesben ¢s fekete-fehérben, kicsi és nagy feliileten egyarant,
méreteit tekintve alkalmazkodjon a kornyezeti kihivasokhoz. A logo6 csak az alapja a vizualis
arculatnak, a j6 log6 tovabb vihetd offline és online anyagokon, konzisztensen épitve a markat.
Kiilonb6zzon a versenytarsakétol és minden mastol, hiszen a figyelemfelkeltés magaval hozza
az érdeklddést, és a kulturalis fogyasztas ennek kovetkeztében fellendiilhet (Papp-Vary 2014).

A logo6 vizualis arculatat a marketing eszkozeivel, figyelemkeltd €s vonzd megjelenitéssel
lehet tokéletessé¢ tenni, aminek célja a telepiilés elOnyeinek, kulturalis és turisztikai
szolgaltatdsainak népszertsitése, illetve a célcsoportok attitidjének megvaltoztatasa, a helyi
identitas erdsitése. Ezekkel a fontos szempontokkal kalkulalni kell a log6 tervezésénél, mert a
kivant hatas eléréséhez a megfeleld tervezés prioritast €lvez.
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